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TRGO
CENT

Trgovacki i zabavni centar Lu-
mini nalazit ée se najuznom ulazu
u grad Varazdin, u poslovnoj zoni
Kneginee. Radi se o lokaciji kojoj
izravno gravitira oko 400,000
hrvatskih gradana te je lako i
brzo dostupnaiiz susjednih zema-
lja, Slovenije i Madarske, Ukupna
vrijednost investicije je 45 mili-
juna eura, a otvaranje je planira-
no u prvom kvartalu 2011 godi-
ne. Centar Lumini prvi je centar
nove generacije koji se gradi u
Varazdinskoj regiji i koji ima sve
preduvjete da postane shopping
odrediste sjevera Hrvatske.

Investitor projekta Verdispar
otkupio je 102,000 m2 zemlji-
Sta na kojem ce nastati projekt s
33,000 m2 prodajne povrsine i
moguénoséu sirenja u buducnosti.
Centar ¢e posjetiteljima nuditi ve-
liki izbor modnih brandova, igrao-
nicu za djecu, Cinestar multipleks
sa Sest kino dvoranai hipermarket
na 4,940 m2, restorane i razne ka-
fice te ¢e uz dobar shopping pruziti
ipuno zabave.

Lumini tim

Osim investitora Verdispara na
projektu shopping centra Lumi-
ni rade i struénjaci iz renomira-
ne britanske arhitektonske kuce
Chapman Taylor, Studio XXL
kao glavni projektant, te Colliers
International kao ekskluzivni za-
stupnik za iznajmljivanje. Glavni
izvodac radova je Zagorje Tehno-
beton.
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Trgovacki i zabavni centar Lumini™

prvi je centar nove generacije koji se
gradi u Varazdinskoj regiji

Centar Lumini ima sve preduyjete = ——
za shopping odrediste sjevera
Hrvatske

KI1ZABAVNI
UMINI

VILJANA BELAS, direktorica trikoji ¢e se izdvojitiponudom, alii ~ graditi i jo§ dva velika tisvim posebnostima stanovnis-
marketinga u Verdisparu dodatnim sadrzajimakoji ¢eprivu-  projektauZagrebu. Ukupnavrijed-  tvauokruZenjuistoveéembroju
¢ikupce. Tosushoppingcentrinove  nost spomenutih investicija prela- dobmh sklspma. Trgovacki cen-
1. U Hrvatskoj se razvija generacije koji ée posjetiteliimapo-  zi100milijunaeura. Kod svihinve- za ovu ili slje-
| mnogo trgovackih centara, nuditinovidozivljaj kupovine.Oso-  sticija, nasa je namjera da gradnja deéugodmuveémveshcuako;a
| kakvim vi vidite njihovu bu- bitapaznjaposvecivatceseodrzivoj  bude ekolodki prihvatljiva te za-  ima vrijednost koja se mjeri u
| duénost? gradnji,ouvanjuokolisaidrustve-  hvaljujuci primjeni najmodernijih  desetljecima. Dugoroénii odrzi-
- Jedan od kljuénih faktorakoji ~ nojodgovornosti.Svenavedenekri-  tehnologija i energetski uéinkovi-  vi uspjeh trgovaékog centra, bilo
' ¢e utjecati na buducnost i ra- terije zadovoljava upravotrgovacki  ta. Verdispar International jedan  postojecegili onoga koji je tek u
| zvoj trgovackih centarauHrvat-  izabavni centar Lumini $toga¢ini  je od su-osnivaéa Savjetazazelenu  idejnom razvoju, temelji se na
| sko; je globalna ekonomsko-fi-  jedinim centrom nove generacijeu  gradnjuu Hrvatskoj, pretpostavkama da su od samog
| nancijska kriza. Posljedice e se  varazdinskoj regiji. pocetka pametnoplanirani,asve
| ogledati u éinjenici da ée opstati 3. Stoje najvaznije i kako se razvojne odluke temelje naizradi
samo kvalitetni, stabilni i dugo- 2. Kaoji su razvojni planovi odabiru mjestazagradnjutrgo-  investicijske studije, detaljne ra-
‘ rocni projekti koji ¢e se izdvaja-  Verdisparau vackih centara? zvojne strategijeistrategije pozi-
ti po visokoj kvaliteti i dugotraj- Kao1dosad,buduéaplanovwezam - Trgovacki centar danas postaje  cioniranja projekta, zasnovanih
nim vrijednostima. To znadi da  suuzstabilneidugoroéneprojekte,  destinacijazabave, druZenja, spor-  na poznavanju trzista, analiticii

Ce prezivjeti oni trgovacki cen-  a osim centra Lumini, planiramo  ta i odmora koji bi trebao udovolji-  prepoznavanju trendova.

http://e-clip.pressclip.hr/eclip/showarticle.php?ART=37433& 18.5.2010



